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Sa er det sket igen. Endnu et ar, hvor Nordvisionssamarbejdet
har slaet rekord.

Totalt set blev det i 2015 det bedste ar nogensinde, nar vimaler pa antallet af
programepisoder samarbejdet genererer. Saerligt udveksling af programmer og
arkivklip er steget kraftigt, mens antallet af samproduktioner dog er gaet en anelse
tilbage i forhold til sidste ars rekord. Totalt set genererede Nordvisionssamarbejdet
4.849 programmer. Det er ny samlet rekord for samarbejdet! Hertil kommer, at
nyhedssamarbejdet derudover genererede mere end 5.500 nyhedsindslag.
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Imens udvikler Nordvisionssamarbejdet sig sidelebende pa en raeekke omrader.
Vi samarbejder om de sociale medier, om hack days for udviklere og om
dataindsamling af barn og unges medievaner ligesom vi deler erfaringer om
publiceringsteknologi.

Konkret arbejder vii 2015 og 2016 sammen om en raekke nordiske workshops
for de sociale medie-ansvarlige hos tv-stationerne, hvor vi udvikler nye mader
til at producere og formidle public service-indhold til for eksempel Facebook
og YouTube. De nordiske medieforskere indsamler i faellesskab data om barns
medieforbrug, der giver tv-stationerne bedre muligheder for at tilrettelaegge
laerende indhold til de yngste brugere.

Det gode nordiske samarbejde vi har omkring samproduktion og udveksling af
indhold, skal vii de kommende ar forsgge at overfare til et nordisk samarbejde
omkring digitale formater.

Vi skal dele viden, udveksle og udvikle nye smarte lgsninger for at gare
brugeroplevelserne bedre og udvikle lzsninger, der nar brugerne dér, hvor de er.

Nordvision er formodentlig allerede verdens bedste og mest omfangsrige regionale
PSM-samarbejde, men vivil ogsa veere bedst, nar det gaelder digitalt indhold.

Hvert tredje ar skifter Nordvisionssamarbejdet ordfarerskab. | den seneste periode
har SVT haft ordfererskabet, men fra 1. januar 2016 tager Yle over. Vivil gerne
benytte lejligheden til at takke programdirektari SVT Lena Glaser og SVT for
indsatsen.
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Tak for et rigtig godt 2015.

Marit af Bjorkesten

Ordfarende for Nordvision og direktar i Svenska Yle
&

Henrik Hartmann

Generalsekreteer i Nordvision
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NORDVISIONS
NYCKELTAL 2015

TOTALA ANTALET PROGRAMEPISODER 2015
(SAMPRODUKTIONER, PROGRAM- OCH ARKIVUTVAXLING)
TOTALT 4 849 EPISODER

(2014: 4 442)

TOTALT / 2015/ 4 849
TOTALT / 2014/ 4 442

SAMPRODUKTIONER
1427 SAMPRODUCERADE EPISODER/711 TIMMAR (2014:1 551/ 636)

SAMPRODUKTIONER /2015 /1 427
SAMPRODUKTIONER /2014 /1 551

PROGRAMUTVAXLING
UTVAXLING TOTALT 3 422 /1711 TIMMAR

UTVAXLING TOTALT / 2015/ 3 422
UTVAXLING TOTALT / 2014 / 2 891

FORMAT
174 PROGRAMEPISODER GENERERADE FRAN FORMAT SOM HAR MOTTAGIT
NORDVISIONSFONDENS FORMATSTOD

NYHETSUTVAXLING
NYHETSINSLAG 5 500 (UPPSKATTNING)
(2014: 3200 UPPSKATTNING)

NYHETSUTVAXLING / 2015 /5500

I NYHETSUTVAXLING / 2014 / 3 200

NORDVISIONSFONDEN
93 SAMPRODUKTIONER FICK STOD AV NORDVISIONSFONDEN (2014: 69)
42 UTVECKLINGSPROJEKT FICK STOD AV NORDVISIONSFONDEN (2014: 30)

SAMPRODUKTIONER /2015 /93

- SAMPRODUKTIONER /2014 / 69
UTVECKLINGSPROJEKT / 2015/ 42
. UTVECKLINGSPROJEKT /2014 /30

SAMPRODUKTIONSPROJEKT -1 PRODUKTION OCH AVSLUTADE

184 | PRODUKTION (2014: 157) TOTALA ANTALET TOTALA ANTALET
70 AVSLUTADE (2014: 72) PROGRAMEPISODER PROGRAMEPISODER
2015 2014

4849 4442
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NY
ORDFORENDE
FOR
NORDVISION

Hvert tredje ar skifter Nordvisionssamarbejdet ordfarerskab.
Fra 1. januar 2016 er det Yles tur. Ny ordfgrende er Marit af
Bjorkesten, som siden 2012 veeret direktar for Svenska Yle.
Fremover ser Marit af Bjcrkesten isser et behov for at styrke

samarbejde om digitalt indhold.

11 NORDVISION 2015/ 2016
AF Marit af Bjérkesten skal vaere ordfgrende for
HENRIK Nordvision de kommende tre ar. Marit har tidlige-
HARTMANN re blandt andet veeret ansat pa Hufvudstadsbla-

det, hvor hun bade har veeret redakter, lederskri-

bent og chef.

Stor vaerdiiat dele udvikling og ressourcer
Marit af Bjorkesten konstaterer, at Nordvisions-
samarbejdet har haft stor succeside seneste
ar. Samarbejdet vokser bade, nar det geelder det

"Nordvision har pa

manga satt varit

fore sin tid genom
att det 6ppna och
gransoéverskridande
satt pa vilket bolagen
arbetat kring bade
innehall och idéer.”

konkrete pro-
gramsarbejde,
men 0gsad sam-
arbejdet omkring
vidensdeling.
"Nordvision
har pd manga
satt varit fore
sintid genom
det 6ppnaoch
gransoverskri-
dande satt pa
vilket bolagen
arbetat kring
bade innehall och
ideer. Under de
senaste arenhar
viannu tydligare

insett att vardet av det vi ager vaxer, nar videlar
det. Samtidigt ser vi hur delningsekonomin far ett
allt starkare fotfaste i hela samhallet, och hur allt
fler ser vardet av att dela utveckling och resur-

ser”, siger Marit af Bjorkesten.

Forandringstaktenimedieverden gar
staerkt, og Nordvisions nye ordfgrende mener, at
videndelingen mellem de nordiske mediebolag er

utrolig vigtig.

"Vigorkloktiatt lara oss av varandras fram-
gangar och misstag, inte minst for att det ar ett
brasatt att anvanda licens- och skattepengarna
och 6ka kvaliteten pa public servic ytterligare i
allavara lander. Till de konkreta utmaningarna hor
bland annat rattighetsfragorna, dar vibehover
tydligare och battre avtal for att kunna byta och
samproducerainnehall ocksa pa digitala plattfor-
mar. Jag ser ocks3, att utvecklingen av tjanster
blir allt viktigare, eftersom innehall och teknologi
knyts allt tatare till varandra i den digitala varlden”,

siger Marit af Bjorkesten.

Vi skal blive bedre til udvikling af

digitalt indhold

Succesen for det nordiske tv- og mediesamar-
bejde er til at fa gje pa, nar det geelder tv-samar-
bejdet, men Marit kan godt finde omrader, hvor

samarbejdet kan og bgr udvikle sig.

"Inom Nordvision har vibyggt upp ett starkt och
fungerande samarbete pa tv-sidan, men nar det
géller webb och utvecklingen av médngmedialt
innehall, har vialla mycket att lara oss bade pa
varsitt hall och tillsammans. Det har géller allt frén
publiceringsteknologitill nya, digitalainnehalls-
former™.

For Marit af Bjorkesten har det vaeret
interessant at felge med i udviklingen af nye
ekspertnetvaerk mellem det nordiske public
service-bolag, for eksempel mellem webchefer,
SoMe-redaktgrer og teknologi-udviklingsche-
fer. Marit er selv medidet netveerk, de nordiske
mediedirektgrer har:

"Det ar ett stort privilegium att ha ett
natverk dar arbetsbilderna valdigt Idngt mot-

svarar de andras, dar man tampas med
liknande problem och stéller samma fragor kring
utveckling. Personligen ér jag mycket tacksam
dver det generdsa satt pa vilket de andra medie-
direktorerna delar med sig av sina strategier och
sin omvarldsanalys, men ocksa éver de kritiska
fragor som stélls under vara moten”.

Prioritering af Yles playtjeneste

og nordisk indhold

Marit af Bjorkesten er som naevnt direktgr for
Svenska Yle. Svenska Yle eromnogen enplat-
form med stort nordiske udbud. Naesten 1/3 af
Svenska Yles programindhold skabes via Nordvi-
sionssamarbejdet.

Vara varumarkesundersokningar visar, att
den nordiska profilen numera ar bekant ocksa
for de finsksprakiga, och att Svenska Yle blivit ett
viktigt fonster mot det 6vriga Norden. Just nu ar
det Yles strategi, att utvecklingen av playtjansten
Arenan ar starkt prioriterad. Viser att publiken
splittras allt tydligare i den grupp, som ser pa
linjar tv, ochidem som mest anvander Arenan
samtidigt som de olika plattformarna och an-
vandningssatten smalter ihop”, forteeller Marit af
Bjorkesten, der fortseetter:

"Om nagra ar kommer playern sannolikt att
vara en lika viktig plattform som de traditionella
broadcastkanalerna aridag. | det scenariet ar det
mojligt, att antalet broadcastkanaler minskar,
men exakt hur och nar vet viinte an. Det nordiska
utbudet kommer fortsattningsvis att vara viktigt,
helt oberoende av plattform. Med fler méjligheter
atttatill siginnehallet &r det mojligt att intresset
for det 6kar ytterligare”.

Marit af Bjorkesten er udpeget som ordfg-
rende for en tre arig periode og erstatter Lena
Glaser, programdirektgr for SVT.



VAD AR NORDVISION

NORD-
VISION

Nordvision har som mal att att stirka och framja public service-media i Norden.
Samarbetet inleddes redan 1958 och mottot &r "vi delar det vi dger"”. Genom

att samarbeta kan partnerbolagen anvénda sin finansiering effektivare. |

praktiken handlar det om samproduktioner, program- och innehallsutvéxling,
formatsamarbete och kunskapsdelning, vilket stéder den nordiska
kulturgemenskapen och frémjar nordisk samhéllsservice. Samarbetet genererar
arligen mer n 4 500 episoder samproduktioner samt program- och arkivutvéxling.
Nordvision férfogar ocksa éver Nordvisionsfonden, som stéder nordiska
samarbetsprojekt.

Medlemmar

DR Danmark
NRK Norge
RUV Island
SVT Sverige
Yle Finland

Associerade medlemmar

KNR  Grénland
KVF  Féaréarna
SR Sverige
UR  Sverige

EX3 WK 8ROV svt B
kKR (@ sverigeskadio e ()
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PROGRAMGRUPPER OCH
SAMARBETSFORUM

En stor del av samarbetet sker i de program- och fackgrupper som méts
halvarsvis. Dessa méten ar den bésta védgen for att pitcha och presentera
sina projekt fér att finna nordiska samproducenter och samarbetspartners
inom Nordvision. De aktuella métesdatumen finns pa nordvision.org.

SAMPRODUKTIONER

GENERAL- OCH
VERKSTALLANDE
DIREKTORER

TV- OCH
MEDIECHEFER,
WEBBCHEFER

PROGRAMUTVAXLING NATVERK & PROJEKT

BARNWEBB

FAKTA, KULTUR,
KUNSKAP

FORMATSCOUTER

HISTORIA

DATABAS-
JOURNALISTIK

NYHETER & SPORT

HACK DAY

SOCIALA MEDIER-
SEMINARIUM

E-SPORT

DIGITALA PRODU-
CENTER, FAKTA &
KULTUR

UNGA & UNGA VUXNA

DISTRIBUTION &
PUBLICERING

KUNSKAPSDELNING

NORDIF
3-STYRGRUPP

TEKNOLOGIUTVECK-
LINGSCHEFER
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VAD YTTERLIGARE
— INFORMATION
Stoder projekt som minst tvé av bolagen frén —

Nordvision samarbetar om. Nordvisiorrretaritét/
— Kristian Martikainen
Produktionsstod krim@dr.dk

2015: 93 projekt tilldelades EUR 14 miljoner. +4528 5469 04

Research- och utvecklingsstod nordvision.org/
2015: 42 projekt tilldelades EUR 0,44 miljoner. nordvisionsfonden
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FOR VEM

bart Nordvisionsbolagen kan ansdka om
6d fran Nordvisionsfonden, men det gar
ksa att anhalla om pengar for produktioner
an externa produktionsbolag.

dstyrelsen beslutar om utdelningen:

e Helsingen, (ordférande)
arne.helsingen@nrk.no

HUR

— DR
Ansokningsfristerna ar tva ganger arligen; i Maria Damborg Hald
bérjan pa maj och november. masy@dr.dk
Besked om utdelningen ges ibdrjan pajuni

och december. RUV

Bestallarna for barn-, fakta- och kultur-
innehall forfogar dessutom éver ut-
vecklingspengar som utdelas till utveck-
lingsprojekt som pitchas vid respektive
samproduktionsmoten halvarsvis.

Skarphédinn Gudmundsson
skarphedinn.gudmundsson@ruv.is

SVT
Thomas Nilsson
thomas.nilsson@svt.se
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Ansokningarna gors via nordvision.org.
— Yle
Marit af Bjorkesten

marit.af.bjorkesten@yle. fi

Majligt att ansoka och fa tilldelat stéd ock-
s& flexibelt under aret.




MILSTOLPAR
NORDVISION

2006 -

2008
3612 PROGRAMEPISODER

2008

- BESTALLARMOTEN INFORDES

- FAKTAGRUPPEN UPPRATTADES

MOTE FOR NICHKANALCHEFER

UPPRATTADES

- PROGRAMUTVAXLINGEN OM-
ORGANISERADES FOR ATT INNEF-
FATTA RELEVANTA GENRER

2007

- PROGRAMUTVAXLINGEN OPTIME
RADES

- NORDIF 2 | BRUK (DIGITAL PROGRAM
DISTRIBUTION MELLAN BOLAGEN)

- NYA REGLER FOR NORDVISIONS-
FONDENS UTVECKLINGSSTOD

- MUSIK- OCH UNDERHALLNINGS
GRUPPERNA LADES NER

2006

- ALLAPROGRAMGRUPPER ANALYSE
RADES

- PROJEKT: TANKESMEDJA

- BESTALLARNA INVOLVERADES |
SAMPRODUKTIONER

- DATABAS OVER SAM-
PRODUKTIONER UPPRATTANDES

16

2015

2009
3389 PROGRAMEPISODER

2009
- FORSTA FORMATKONKURRENSEN
- GEMENSAM MALSATTNING FOR
NORDISKA MINIMUMRATTIGHETER
- ARKIVCHEFSMOTET UPPRATTADES

2010
3991 PROGRAMEPISODER

2010

- PILOTERING AV NORDIF 3 (HD-
DISTRIBUTION MELLAN BOLAGEN)

- FAKTABESTALLARNA FICK TILL
GANG TILL DECENTRALA UTVECK-
LINGSPENGAR FRAN NORD-
VISIONSFONDEN

- BARNMOTET UPPRATTADES

2011
3654 PROGRAMEPISODER

2011

GEMENSAMT ARKIVPROJEKT
SJOSATTES

BENCHMARK OM FORMAT
KULTURGRUPPEN UPPRATTADES
BARN- OCH KULTURBESTALLARNA
FICK TILLGANG TILL DECENTRALA
UTVECKLINGSPENGAR FRAN NOR
DVISIONSFONDEN

DIGITAL ANSOKNINGSPROCESS
FOR NORDVISIONSFONDEN

2012
3829 PROGRAMEPISODER

2012
- TILLGANG TILL VARANDRAS ARKIV
WEBBCHEFSMOTET UPPRATTADES
NATVERK FOR DE SOM JOBBAR MED
INNEHALL FOR UNGA OCH UNGA
VUXNA UPPRATTADES
OVERENSKOMMELSE OM
FORMATSAMARBETE

- FORMATSCOUTERNA INLEDDE
REGELBUNDNA MOTEN
BENCHMARKS: PROGRAMUT-
VECKLING, RATTIGHETER OCH
INTERNETSTRATEGI

17 NORDVISION

2013
3914 PROGRAMEPISODER

2013

NORDVISIONSFONDENS ARLIGA
UTVECKLINGSMEDEL UTOKADES
ARBETET MED NORDIF 3
PABORJADES
FORMATKONKURRENSER INOM
FYRA GENRER

NYA NATVERK FOR HISTORIE- OCH
ARKIVPROGRAM

2015/ 2016

2014
4 442 PROGRAMEPISODER

2014

FORSTA NORDISKA HACK DAY
FORSTA AV FYRA SOCIALA
MEDIER-SEMINARIUM
NATVKER FOR TEKNOLOGI-
UTVECKLINGSCHEFER
UPPRATTADES

2015
4 849 PROGRAMEPISODER

2015

FORSTA NORDISKA HACK DAY
FORSTA AV FYRA SOCIALA
MEDIER-SEMINARIUM
NATVERK FOR TEKNOLOGI-
UTVECKLINGSCHEFER
UPPRATTADES
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Tiotals korta episoder ska motivera barn att
lara sig nya fardigheter. For att fa tillgang till
programinnehallet ska de I6sa olika uppdrag. Genom
spelifiering har man spridit ut beréattelsen i tid och rum,
bade virtuellt och i den fysiska omgivningen.

19
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Detintressantaste och mest nytankande
projektet som presenterades pd barnmotet
hosten 2015 var Roskoden (arbetsnamn) av Yles
redaktion fér barn- och unginnehall. Konceptet
vackte manga fragor bland deltagarna —liksom
det ocksa fanns hos upphovsmannen —men
barnbestallarna var eniga om att vilja se en
utveckling aviden.

"Kunskaperikodning har diskuterats redan
enlangre tid, men har samtidigt ocksa visat sig
svartatt géra TV-vanligt. D& man dissekerade
vad kodning ar, kompletterade med natmobbning
och superkrafter, sa blev det bara ett sa vilt paket,
att det maste fas till en fungerande helhet”,
berattar projektets upphovsman och producent
Wesa Aapro.

"Det har ar

innehallet pa, inte bara i olika medier, utan ocksa
genom de satt som beréattelsen formedlas pa.
Det aren spannande utmaning attinvolvera
samarbetspartners for att kunna dra nytta av
deras styrkor i att interagera med malgruppen”,
funderar Wesa.

Konceptet, formatet, berattelsen och det
mesta av arbetet gar enkelt att dteranvanda
om produktionen ocksa gors av andra
Nordvisionsbolag. Barnen, som konceptet riktar
sig till, hor till den Internet-generation som ar lika
mellanlanderna.

Nytt berattargrepp kraver utveckling
Roskoden tilldelades 15 000 euroiresearch- och
utvecklingsstdd av barnbestallarna i oktober
2015. Fram till dterpitchen varen 2016 ska
konceptet fortydligas.
lutvecklingsarbetet
villteamet foradla det
visuella tilltalet och
berattargreppet samt
hur historien framskrider

ett heltnytt .-

medierna. Det behovs

[ ¥ | [ ] | workshopar med
satt att fordela -
att forsta hur historien

utvecklas da den sprids
utitid, rum och pa olika

innehallet pa.” ..

utmanande ar
sannolikt det spridda

—Producent -
barnen kommer att

motta berattelsen och
forstd den. Det géller

Wesa Aapro, .
’ scenarierer, som man far

Yle

Minecraft, sociala medier och geocaching
BerattelseniRoskoden utspelar sig pa olika
onlineplattformar. Barnen skal6sa uppgifter,
for att ta delav den 13-ariga huvudkaraktaren
Rosas aventyr. Det sker genom att folja
rossymbolerispelvarldar som Minecraft och
Growtopia, pa sociala medier, med hjalp av
programmeringsspraket Scratch och pa Yles
egna sidor, men ocksd genom geocachingiden
fysiska miljon.

Historien férmedlas genom voice overs
och delvis animerade, serieteckningsaktiga
fotografier. Nar barnen 6ser ett problem s
far de enkod. Alla 50 uppdrag har sin hemliga
kod som ger tillgang tillen kort episodi
bakgrundsberattelsen. Malet ar att samla
alla koder, vilka avslojar hela historien. Det
huvudsakliga dventyret ar tankt att presenterasi
femlangre avsnitt.

"Det har ar ett helt nytt satt att fordela

feedback p& avbarn som
deltariworkshoparna”,
sager Roskods-
producenten.

Néatmobbning har tvingat fram @ndringar
Arbetet med barngrupper har betonat vikten av
att beakta den "morka sidan” av Internet.

"Manga, framférallt pojkar, stoltserar
med hur de antingen lurat eller retat ndgon pa
natet. Det &r ndgot som maste tas pa allvar.
Idealiseringen av natmobbningen ledde i
utvecklingentill att det ondaiberattelseninte
kan goras absolut, utan pd satt och vis till ett
(daligt) val. Tilltalet om saken kan inte vara for
barnsligt”, berattar producenten Wesa Aapro fran
Yles redaktion for barn- och unginnehall.

Det &r redan manga saker som har andrat
sig fran den ursprunliga pitchen och mer kommer
att skeitakt med att arbetet framskrider.
Tidtabellen efter utvecklingsfasen, om allt gar val
och bitarnafaller pa plats, arinstélld pa hdésten
2016. | skrivande stund ar utvecklingsarbetet inte
slutfort och ett produktionsbeslut har sdledes
inte annu tagits.
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ISLANDSK
DRAMA
STORMER
FREM

Fire ars arbejde og den dyreste islandske
dramaserie nogensinde — det er en del af
forteellingen om Trapped, som nu er pa
vejud i Norden og i den avrige verden for
at erobre seere. Allerede inden premieren
i Island er serien den mest solgte tv-
dramaserie fra Sagagen nogensinde.

AF
HENRIK
HARTMANN
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Historieni Trapped udspiller sigien lille fiskerby pa den nordgstlige kyst af
Island. Den eneste made at komme dertil er enten til sgs eller ved at kgre
pa tveers af fjeld-heden. En voldsom vinterstorm naermer sig og en stor
international faerge bliver tvunget til at laegge for anker i fjorden. Samtidig
dukker en uidentificerbar krop op i fjordens iskolde vand.

Bedste modtagelse nogensinde
Trapped havde premiere den 27. december 2015 og havde en share pa 88
%, hvilket ggr dramaserien til den steerkeste premiereilslands tv-historie.
Samtidig er serien godt pa vej til at blive Islands hgjest bedgmte serie siden
rating systemet blevindfgrti 2008.

Skarphédinn Gudmundsson, tv direkter pd RUV, fortaeller:

"Generelt set har vipad RUV mange ambitioner med islandsk tv-drama.
Viharlagt en plan om at @ge udvikling og produktion af islandsk dramaide
kommende ar med det formal at kunne tilbyde i gennemsnit tre nationale

dramaserier arligt".

Islands bedste tv og filmfolk bag Trapped

Magnus Vidar Sigurdsson er direkter for RVK Studio og producer pa
Trapped og en af hovedkraefterne bag serien. Han fortaeller, at instruktaren
og produktionsholdet bag Trapped er nogle af dygtigste film- og tv-folki

Island.

Ifolge Magnus Vidar Sigurdsson er der flere bemaerkelsesveerdige
forholdihistorien ogitilblivelsen af Trapped:

"For mig er det saerlige ved historien, hvordan det underbemandede
lokale politii byenklarer en situation, de ikke har nogen erfaring med.
Og hvordan det lille lokalsamfund handterer en reekke mord og andre

“I de fleste tilfaelde er af
allerstorste betydning
at de nordiske public
TV stationer er
samproducenter, isaer
nar det drejer sig
om TV drama med
international appel.”

— Skarphédinn
Gudmundsson,
tv direkter pa RUV

uforudsigelige begivenheder.”

"Det veeret en udfordring, at vi har haft
virkelig barske forhold under produktionen
med uforudsigeligt vejr. Og sa har
redigeringsprocessen vaeret en udfordring
for os alle, fordi serien er blevet redigeret
samtidigt for flere forskellige kabere med
forskellige krav. Det har veeret nyt for os og
har virkelig vaeretentest "

Nordisk fundament

Alle de nordiske public service tv-stationer
er med som samproducenter pa Trapped,
og serien har modtaget udviklingsstgtte
fra Nordvisionsfonden. Skarphédinn
Gudmundsson forteeller, at det er vigtigt
forislandsk drama, at de andre nordiske tv-
stationer er med:

"l de fleste tilfeelde er det af
allerstgrste betydning, at de nordiske
public tv-stationer er samproducenter,
isaer nar det drejer sigom tv-drama med
international appel. Dette abner ikke kun
dere til vigtig finansiering, men kan ogsa

gere hele forskellen, ndr det kommer til yderligere salg. Vores naeste
store projekt Prisoners vil ogsa blive samproduceret med de nordiske tv-

stationer".

Internatonal succes for Islandsk drama?

Efter svensk, dansk og norsk international succes med tv-drama er turen
maske kommet tilislandsk drama. Skarphédinn Gudmundsson forteeller:
"Vihar vaeret vidne til en enorm succes, nar det geelder islandsk musik og
film, tv-drama kunne meget vel vaere den naeste succeshistorie. Nar dette
er sagt, sa vilRUV stadig have fokus pa at forteelle lokale historier, finde
mader og midler til at veere i stand til at skabe dramaer, der er karakteristisk
for Island, péislandsk og om mennesker, der bor i dette lille samfund midti

Atlanterhavet ".
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TRAPPED

Trapped er en nordisk samproduktion mellem RUV, DR,
NRK, SVT og Yle. Nordvisionsfonden har ydet udviklings-
Statte.

Trapped er forelgbig solgt til BBC, ZDF, France Tele-
vision og tilremake i USA. | USA er distributionsretten
blevet solgt til The Weinstein Company. | gjeblikket er

tre virksomheder interesseretiat kabe rettighederne til
genindspilning.

Baltasar Kormakur er ophavsmand til tv-serien. Han har
instrueret en raekke film, herunder Hollywood blockbuste-
re; Everest, Smugleri, 2 Guns og flere andre islandske film,
herunder The Deep, Jar City og 101 Reykjavik.

Sigurjon Kjartansson har skrevet over tiislandske tv-serier,
bade drama og komedier og er en af de mest erfarne
tv-forfattereilsland.

Bergsteinn Bjorgulfsson er en af de mest erfarne foto-
graferilsland. Han har arbejdet pa en lang raekke film og
tv-serieride seneste 20 &r.

Golden Globe-vinder Johann Johansson har komponeret
musikken til Trapped med Hildur Gudnadottir og Rutger

Hoedermeyers.
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Kvalitativ undersdkande journalistik har alltid varit en av stéttepelarna i public service,
men dven om programmen som redaktionerna producerar har sin fasta publik maste
man tanka nytt for att nd och engagera den publik som inte sitter framfér en TV-apparat.

Innafor #syktambisigs
Hosten 2015 beslot en enigjury att vinnaren av Nordvisions faktaformatkonkurrens
skulle bliNRK:s Innafor #syktambisigs, som darmed ocksa fick utvecklingsstod.

Y74 [] Ilk [
Att na pUb IKen pa Projektet vill beratta om hur det ser ut innanfoér de miljder dar man har riskabelt héga

ambitioner och man maste vara hdgpresterande som ung. Programmet vill granska till

ett annat satt an Vla exempelidrotts-, finans- och modemiljoer for att f& se vad som egentligen finns under

g " - ” den perfekta ytan. Programmet vill nd den oetablerade unga publiken i 20-arsaldern.
TV ar viktigt

"Vivill riva avstanden mellan avsandare och publik och vill aktivt kommunicera med
dem frén bérjan. Vi sdkte programledare till serien via Snapchat och fick in 10 timmar
snaps fran dver 300 manniskor. Vi vill att programledaren ska vara mycket aktiv i sociala
medier Idngt innan serien gar i séndning och strax fére jul bestdmde vi att det blir Emma
Clare Gabrielsen som far jobbet. Under en egen sida pa nrk.no skall visamla allt relevant
innehalltill serien. Det ska vara ett stélle dar alla som &rintresserade av amnet kan ga in
for att beratta sin historia eller diskutera med andra. Under research- och upptaktsfasen
till varje program vill vi ocksa publicera korta dokumentérer och annat material pa olika
plattformar, beroende pa var det passar bast” berattar Tove Austad, projektledare pa
NRK:s undersékande dokumentarredaktion.

Dold

SVT:s nyaundersoékande program fér unga, Dold, fick utvecklingsstéd av Nordvision
inovember for formatet. SVT har valt att arbeta utan programledarprofil och har
fokuserat p& helt andra fragor i sitt program an NRK, men att n& publiken pa ett annat satt
anvia TV ar lika viktigt fér dem bada.

Dold kommer att skildra orattvisor och missférhallanden i samhallet samt stalla de
narmast ansvariga till svars, alltsd syna vardagsmakten. Det ska vara konkret och nara. En
arbetsgivare, en rektor eller en valdsutdvare ses som makthavare i relation till anstalld,
elev eller offer.

"Amnet ska ligga néra och igenké&nningsfaktorn ska vara hég fér den unga
malgruppen som man vander sig till. Vivill att programmet ska beréra snarare an
forklara, vi ska uppfattas som nara, lattillgangliga och trygga" berattar Kenny Aders;jo,
projektledare pa SVT Géteborg.

SAMHALLSJOURNALISTIK
FOR UNGA

,:\,/\R,ANNA Samal’betet me//aﬂ de I’)Ol’dlska umdel’SOkaﬂC/e Dold. Det svenska opinionsundersékningsféretaget SIFO:s publikundersékning av
WIDMALM . . . . . malgruppen visar att dver 60 % av de svarande sager sig vilja ta del av samhallsjournalistik
I’eda/(thI’)el’l’)a /’)af a//t/d Val’lt tatt OCh akt/\/t OCh panatet ochiden yngre delen av malgruppen (20-29 ar) sédger sig en majoritet vilja se mer
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Jojeuu| Ae usbu|¥D8AIN paw Jeqqol Wos usuolyepay

Utanfor TV-boxen
Att anvanda sociala medier och en annan publiceringsform an vanligt ar livsviktigt for

. . anvad som hinns med, man anger tidsbrist som huvudskal till att man inte aktivt sdker
nu ,D/al’)el’a/’ I’eda/(t/OI’)el’l’)a fOI’ NRKS /ﬂl’)afO/’ upp eller konsumerar mer samhallsjournalistik.
.. o "Att finnas pa fler plattformar, vara aktivialla sociala medier och na paverkare som
S}/ktamb/S/@S OCh S\/TS DO/d, SOom Ut\/eCk/ar t\/a ar starka digitalt for att maximera spridning av programmet &r var strategi. Vikommer
. . att skapa egnakontonisociala medier dar vi kan rekrytera och engagera publik till Dold.
he/t O//ka programformat, att Samal’beta fOI’ att SVT Play och Dolds kanal pa YouTube ar programmets priméra publiceringsplattformar.
o . . . o . . For att underlatta tittning for folk i rérelse kommer vi att texta allt sa att avsnitten gar att
faﬂga del’) tlttaf’maSSIgt Sval’ﬁli’tade UI’)ga ,OUb/l/(eﬂS se utan ljud. Programlangderna kommer att skilja sig beroende pa publiceringsplattform,

YouTube-programmen kommer att ha 10 minuters langd medanibroadcast kommer

/I’?Ifl’esse fOI’ grévamdejourﬂa//st//(. programmen att ha de mer traditionella 28 minuterna” berattar Kenny Adersjo.

Formatbibel och utvardering

B&da redaktionernajobbar pa for fullt med utvecklingsarbetet. Dold kommer igdng med
sina sdndningar senvaren 2016 och kommer att fortsatta d&ven hosten 2016. Innafor
#syktambisigs kommer igdng med sitt program hosten 2016. Bada redaktionerna
skaleverera en sa kallad formatbibel eftersom man tagit emot utvecklingsmedel fran
Nordvision.

"Vad géller vart samarbete med NRK sa ar det annuinte mer formaliserat an att vi
haller kontakten, utbyter erfarenheter och att jag forbundit mig att dela med mig av de
konkreta erfarenheterna av vad som gick bra respektive daligt i vart projekt” berattar
Kenny Adersjo. Samarbetet ar i skrivande stund bara pa projektledarniva “men vi planerar
att hela eller delar av var redaktion ska resa till Géteborg, dar redaktionen for Dold finns,
for att utvaxla erfarenheter” tillagger Tove Austad.



(Bulueeys sadsar :010y4) "douy uls ed @s 13e 1185 Sauuay

yo0 euJeliseques us wo Jejpuey uallas | welboud 313

NORDVISION 2015/ 2016

KULTURSAMARBETE
OM OLYMPISKA
SPELEN | BRASILIEN

Olympiska sommarspelen 2016 kommer att arrangeras

i Rio de Janeiro i augusti och det blir férsta gangen

ett OS arrangeras i ett sydamerikanskt land. | en ny
nordisk samproduktion ville man skildra Brasilien med
OS-relaterad kulturvinkel och det mest naturliga valet
avamne blev kroppskultur. | Brasilien gors det flest
skbnhetsoperationer i varlden och kroppskulturen regerar
helt oberoende av samhadllsklass.

AV
MARIANNA
WIDMALM
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OS ar, aven rent historiskt, mer an en sportsbe-
givenhet. Redan vid den férsta olympiaden 776
fore Kristus hyllade man den méanskliga kroppens
skoénhet, nagot vifortfarande kan beskada och
beundraimuséer varldenrunt. Chris Pedersen,
programledare pa DR:s kulturredaktion, pitchade
sin nya programserie The Brasilian wax (arbets-
namn) p& Nordvisions kulturméte i november
2015. Chris, som tillsammmans med redaktor
Jesper Skaaning producerar programmet, vill
undersoka varfor brasilianare dyrkar kroppen sa
somde gér och villjamfora det med var nordiska
syn pa kropps- och skonhetsidealen och vart satt
att se pa kroppen.

OS ér en stor tittarbegivenhet och alla PS-bolag
satsar pd olika sédndningar kring eventet. Fér den-
na serie &r DR huvudproducent och NRK, Yle och
SVT ar samproducenter. Kari Aalto, kulturbestal-
lare pa Yle, sager:

"Att detta OS tar platsiBrasilien ger oss
enutmarkt anledning att beratta om kroppens
kulturhistoria som bade filosofisk och estetisk
samtidigt som det &r en gigantisk affarsverksam-
het. | Brasilien har skonhetsoperationer fatt en
narmast religios status, och darfor ar det valdigt
roligt att DR villundersdka, genomroliga, vackra,
skrdmmande och galna historier, vad som finns
bakom detta fenomenivarldens storsta katolska
land. Vad vifar se ar en sak, vad vikan forsta
dterstarattse.”

Kroppen som kulturprodukt

Serien handlar om kroppen som kulturprodukt.
“Vi&r vana vid att avkoda maleri, skulpturer,
teater, litteratur, design och mode som uttryck

for tidens stromningar i kultur och politik och
egentligen borde samma gélla for kroppen nar vi
opererar for att strama upp, fylla ut, ta bort har
och satta pa har. Darfor ar det bra att passa pa att
goraserieniBrasilienjustisamband med OS dar
det finns en tradition att hylla kroppen” berattar
Chris Pedersen.

Brasilien ar ett av de l&nder som har flest
skénhetsoperationer per capita, landet star for
12 procent av varldens samlade plastikopera-
tioner och enligt The International Society of
Aesthetic Plastic Surgery gick Brasilien om USA
2014 som landet dar det har gjorts flest skon-
hetsoperationer. Detta ar ndgot sominte alla
har rad med, men &ven for fattiga kvinnor ar det
viktigt att se bra ut och darfér utfor brasilianska
sjukhus gratis skdnhetsoperationer for fattiga.

"Viska traffa vanliga brasilianare pa skon-
hetsklinik, besdka fattiga karnevalsdansarei
favelorna som har genomgatt operationer som
forberedelse tillkarnevalen och viska besdka en
skénhetstavling. Brasilien ar ett av varldens mest
ojamlika ldnder dar unga kvinnor skénhets-
opererar sig ur slummen, och plastikoperationer
ar kulturellt accepterade i Brasilien” sager Chris
Pedersen.

Gransoverskridande upplevelser
Serien pa 4x30 minuter &r tematiserad och skild-
rar manniskor ur alla samhallsklasser som, trots
den stora ekonomiska segregationenilandet, har
en sak gemensamt: kroppskulturen.

"Vitar upp fyra temaniserien. Plastikkirurgii
S3do Paulo, staden dér det finns flest kliniker i hela
Brasilien ochidet programmet ar det en kirurg

som ar huvudsparet. Vispelarin tvé programi
Rio, ett om strandkulturen dar alla socialklasser
blandas ien annars s& socialt segregerad stad.
Det andra programmet fran Rio kommer att
handla om samba/karnevalkulturen och somvi
spelarinien av stadens fattigaste favelor. Fokus
darligger pa en sambastjarna och hennes satt att
se pa sin kropp, beréattelsen handlar om kroppen
som ekonomi, det enda de fattiga kan invest-
eraiarkroppen, d.v.s. nya brost eller rumpa for

f& uppmarksamhet och bli sambastjarnor. Det
sista programmet kommer att ta oss till Salvador
dér den storsta svarta kulturen finns i Brasilien.
Huvudsparet dar kommer att vara religion och
erotik, vilket aristor kontrast till skandinavisk
kultur dar religion och sex inte kan namnas sida
vid sida" berattar Chris Pedersen.

Tva programledare kommer att guida
tittarnaruntiBrasilien, férutom Chris ar det
Carla Schack, musiker och brasilianska som bor
halvarsvis i Brasilien och Danmark. Enannan
dterkommande person ivarje program blir en
brasiliansk antropolog som kommenterar och
forklarar kroppskultureniBrasilien.

"Carla ochjag ar med mycket rent fysiskt i
det har programmet, vi provar pa saker och det
var sjalvklart en granséverskridande upplevelse
for mig som gérna vill behélla kladerna pa. Det ar
ratt manga komiska situationer som har uppstatt
pa grund av det under inspelningen och det
forsoker vibehallaiserien” sager Chris avslut-
ningsvis.

Avsikten ar att serien ska sandas innan eller
isamband med OS-séndningarnaide nordiska
landerna.
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VEIEN TIL EVIG LIV

Verdens farste 150-aring kan allerede vaere fadt
og vitenredaksjonen i NRK vil ga igang med en
underholdende TV-serie som utforske metoder for
et mye lengere liv. Nar kroppens aldring er kurert,
vil vart eksistensgrunnlag endres totalt.

AV
KIRSTIMOE
REDAKSJONSSJEF VITENSKAP
NRK
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Hvis forskerne lykkes med det de allerede erigang med, er
det om et par generasjoner realistisk at vikan bli 200 &r gamle.
Forfallet starter allerede i 20-arene, men forutsetningene for
aldring starter allerede i fosterlivet. Blir vifgdt med en utlgps-
dato? Oghva kan vi gjgre for & endre denne?

"Genome editing” er allerede et begrep. Vifinner stadig ut
mer om hvordan miljgfaktorer skrur gener av og pa (epigene-
tikk). Reservedeler og organgroing har kommet langt ogen
treningspille som gker oksygenopptaket mens du sitter stille,
erunderveis. Ungt blodi eldre kropper har allerede vist seg
a oke levealderen hos forsgksrotter. Bare ved & framskrive
resultatene av forskning som allerede er etablert og anerkjent,
kan mansiat "evigliv", eller ihvertfall et mye, mye lengere liv, er
mer realistisk enn vi er vant til & tenke pa. Og at vima tenke nytt pa hvordan
vi ser pa hele var eksistens.

100 aringen ble Evig ung

Vibegynte med enide om & finne ut hva som foregar rundt forskning pa en
bedre alderdom. Men det viste seg snart at vi kan se mye lenger fram og at
begrepet "evigliv" vil fa en helt annen betydning i framtida. En minimering av
aldring ligger naermere enn vi tror og vil endre vart eksistensgrunnlag.

Ideen er at var programleder jakter pa evigungdom for seg og sine
kjeere ved hjelp av den aller nyeste forskningen. Programlederen finner sin
egen utlgpsdato, sin fysiologiske alder og om hun har oldisgenene som nylig
ble funnet av forskere pa Harvard. Kan hun flytte pa utlgpsdatoen ved hjelp
avtrening, tabletter og diett? Kan hun gjgre noe for barna sine sa de kan
leve lengere. Og hva med de gamle foreldrene, kan livet deres blilengere.
Finnes det reservedeler til de slitne kroppene? Og er det plass pé planeten til
at alle kan leve s&lenge som mulig?

Dette gjor prosjektet mye mer spennende og innholdsrikt og gjgr det
ogsa mer relevant for unge seere fordi det reiser spgrsmal som angar alle.

Underholdende vitenskapskonsept

Et perspektiv pa 200 ar eller mer reiser ogsa viktige samfunnsspgrsmal

og etiske spgrsmal. Hvor mange mennesker skal vi veaere, hvor gamle skal
vibli, et langt liv er det bare for de rike? Forskning som i utgangspunktet er
ment & forhindre sykdom kan brukes til & gjgre livet lengere for dem som har
ressurser tildet.

Det somer nytt for oss er at visamler research fra ett forskningsfelt og
bygger et underholdende og utprgvende vitenskapskonsept rundt et tema.
Denne gangen handler om hvordan kroppen var skal holde seg unglenge
— veldiglenge.

Den stgrste utfordringen er & gjare temaet relevant og interessant for
unge seere. Dette kommer ogsa til & vaere hovedfokus i utviklingsproses-
sen. Viskal fa seeren pa 30 ar til & forsté at han kan ga pa rockekonsert som
200-aring ved a vise at veien til evig liv er kortere enn han tror. Det er ogsa
en utfordring a finne en god og underholdende form pa serien.

Hvilken del av livet skal blilengere
Personlig syns jeg det mest spennende er spgrsmalet om hvilken del av livet
som skal blilengere? Er det barndommen eller alderdommen, eller kan vi
veere 30-40 ar salenge vivil?

Vier fortsatt veldig tidlig i utviklingen av dette konseptet, men vihaper
& komme godtigang denne vinteren slik at vi kan vaere klare for opptaki
hgst og for sending varen 2017. Alle dremmer om evig ungdom, dette er et
valg vare barn kan sté overfor omkort tid. Basert pa forskningsprosjektene
som vikjenner tili dag, kan visi at hvis de lykkes er 200 ars levetid muligom
et par generasjoner. Og nar er det tid for & vekke de som har latt seg fryse
nedipdvente av at vitenskapen kan gi dem evig liv?
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BARN 673 EPISODER

DRAMA 193 EPISODER

TOTALT
1427 SAMPRODUKTIONSEPISODER /711 TIMMAR

SAMPRODUKTIONSEPISODER 2015 (PER GENRE)

BARN 673 EPISODER 232 TIMMAR

DRAMA 193 EPISODER 148 TIMMAR

FAKTA 245 EPISODER 149 TIMMAR

KULTUR 157 EPISODER 100 TIMMAR

KUNSKAP 147 EPISODER 70 TIMMAR FAKTA 245 EPISODER
UNDERSOKANDE JOURNALISTIK 12 EPISODER 12 TIMMAR

OCH 184 SAMPRODUKTIONSPROJEKT | PRODUKTION

FORMAT
174 PROGRAMEPISODER GENERERADE FRAN FORMAT SOM HAR
MOTTAGIT NORDVISIONSFONDENS FORMATSTOD

KULTUR 157 EPISODER

BARN 232 TIMMAR

DRAMA 148 TIMMAR

FAKTA 149 TIMMAR

KULTUR 100 TIMMAR

KUNSKAP 70 TIMMAR

UNDERSOKANDE JOURNALISTIK 12 TIMMAR

KUNSKAP 147 EPISODER

UNDERSOKANDE JOURNALISTIK 12 EPISODER
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PROGRAMUTVAXLING TOTALT
DR 3422 UTVAXLADE PROGRAMEPISODER /1711 TIMMAR
BONDER@VEN (FOTO) PROGRAMUTVAXLINGEN UTGORS AV
DET S@DE SOMMERLIV 2606 FAKTA-, KULTUR-, VETENSKAPS- OCH KUNSKAPSPROGRAM
558 ARKIVINSLAG
258 BARNPROGRAM

NYHETSUTVAXLING
NYHETSINSLAG 5 500 (UPPSKATTNING)

SVT

DJURSJUKHUSET (FOTO)
HUSDROMMAR
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GR@NN GLEDE (FOTO)
SCHRODINGERS KATT: @YEBLIKKET
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SVENSKA YLE

STROMSO (FOTO)
CIRKUS FAMILJ

DE MEST
UTVAXLADE
PROGRAM-
TITLARNA 2015
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STOREBROR
SER DIG!

YouTube har blivit nagot av en talangfabrik,
ett fascinerande universum och oerhort
populart bland de unga. Kanalen ar gratis
men det finns baksidor av populariteten.
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NRK:s undersodkande journalistik-redaktion Brennpunkt vill i
YouTube ser deg undersdka hur dagens unga paverkas bland
annat av produktplacering och personifierad reklam nar de
tittar pa YouTube. Jeannette Platou, programledare for Brenn-
punkt och aven producent for den kommande dokumentaren
berattar:

“Barn ar en séarskilt utsatt grupp da de genom sin
bristande erfarenhet ar extra mottagliga for kommersiella
budskap och inte har samma férmaga till kritiskt tdnkande som
vuxna. Det kostaringenting att titta men barnen betalar med
att ge ifran sig information om sig sjélva och sina anvandar-
V4 4 vanor néar de tittar pa YouTube."

Ba rn ma tas m e d Reklam riktad mot barn &r omgardad av regler och
lagstiftningar i de nordiskalanderna, men férinternet och
onlinetjanster ar regleringen obefintlig.

[ | "85 % av norska barnialdersgruppen 10-11 ar tittar pa

komm ers,ella YouTube varje vecka. Barnen avgudar YouTubare och vill vara
som de, samtidigt som de matas med kommersiella budskap
utan att de marker det. Det &r det som vivillundersokaivar
dokumentar” berattar Jeannette Platou.

bUdSka utan att Foratt kunnaintervjua barn som ar berérda har redak-
tionen bland annat filmat p& TubeCon som &r ett event och
métesplats dar unga fans far traffa sina YouTube-idoler.

YouTube ser deg fick samproduktionsstéd av Nordvision

m Y7 4
de ma rker de t inovember och ar en samproduktion mellan NRK och SVT.
Dokumentaren kommer att séndas pad NRK hosten 2016.
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DANSK

SVENSK

DEBAT

To gange pa tre maneder har debatredaktionerne i DR
og SV'T samproduceret og samsendt debatudsendelser.
| denne artikel sammenfatter projektleder Petter

Attingsberg erfaringerne fra samarbejdet.

AF
PETTER ATTINGSBERG
PROJEKTLEDER, SVT
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| september maned 2015 kontaktede DR debatten SVT
Debatt-redaktioneni Géteborg. Man ville hgre om SVT var
interesseretiatlave en dansk —svensk debat om flygtninge.
Begge parter var enige om, at dette kunne veere eninteres-
sant tilgang til flygtningedebatten, ogilgbet af blot en uge
sammensatte man en fzelles redaktion, fandt geester, veerter
ogvinkler.

Tre maneder senere, og med en god portion erfaring
fra det forste debatprogram gennemfgrte
redaktionerne endnuen DR-SVT debat om
feminisme / ligestilling.

Stor fordel at kende hinanden

Det var en keempe fordel, at de to redaktioner
kendte hinanden péa forhand efter udsendel-
sen om flygtningene. P4 den made var der en
indbygget tillid og forstaelse for forskellige ar-
bejdsmader allerede fra starten, da man skulle
producere debatprogrammet om feminisme.

Programmet om feminisme havde en
afgerende forskel i forhold til programmet om
flygtningekrisen, nemlig aktualiteten. Hvor vi
ramte flygtningekrisen lige pa det tidspunkt
hvor svenskerne stadig stod med dbne arme
og bebrejdede danskerne for at ikke bidrage til
atlette byrden, gjorde at det var nemt at finde
vinklerne og forskellighederne uden den store
research.

Aktualitetsvinklen fandtes ikke i feminis-
meprogrammet. M&den, vi prevede at lgse
det pa, var at lave en meningsmaling, der gik
pa forskellighederne mellem de to lande. Det
viste sig at veere en godidé, da det gav afkasti
nyhedsflowet, det vil sige, at historierne kunne
bruges pé flere platforme.

Faelles research

Resultaterne fra meningsmalingen blev aktivt brugt i program-
met, og understgttede den forskellighed, som geesterne ogsa
tydeligt viste, der var mellem landene. Til forskel fra fgrste
gang havde vianden gang haft mulighed for at planlaegge
programmetinassten en maned, hvor to researchere fra hver
redaktion havde siddet sammenito dage for at traekke hoved-
vinklerne for programmet op.

Dette eribegge tilfelde en af de vigtigste erfaringer at
bringe videre — skal man lykkes med en reel samproduktion sa
skal man ogsa fysisk arbejde sammen. For uanset hvor gerne
vihaevder, at forskellene ikke er s& store mellem de skandina-
viske lande —s& er mine mange &rs erfaringer, at de kan veere
enorme, seerlig hvis man sidder og arbejder hver for sigi sit
egetlanditroenom, at manhar samme mal.

God arbejdsmodel
Den her arbejdsmodel er perfekt. En del af redaktionen mgdes
pa forhand og traekker hovedlinjerne op, s& der ligger en
grundskabelon. Bagefter kan man klare siglangt hen ad vejen
med at arbejde hver for sig. Nar begge redaktioner sa mgdes
3-4 dage fgr udsendelse, er der tid til at udarbejde et manus,
eventuelt skifte nogle gaester ud for siden at kunne eksekvere.
Selvfglgelighandler succesen ogsd om, at de to redaktioners
programmer ligner hinanden, og at begge redaktioner er vant
til at arbejde med hurtige skift og aflysninger af gaester.

Der er heller ikke nogen tvivlom, at programformater

2015/ 2016

som Debatt (SVT) og Debatten (DR) egner sig til den her slags
samarbejde. Begge redaktioner er meget enige om, at samar-
bejdet ogsa har haft en effekt pa de gaester, somer med i pro-
grammet. Nar de mgder debatgaester fra et andetland er de
nedt til at forholde sig til spgrgsmalene pa en anden méde, end
de ervant til, dette gor, at man som seer far nogle nuancer pa
en national debat eller spgrgsmal, som ikke ville vaere opstaet,
hvis deltagerne skulle debattere med dem, de "plejer”.

Bade Debatten og Debatt sendes normalt live. Men ved
samproduktionerne havde vi bdndet programmerne for at
kunne na at tekste dem. For sproget har vaeret en udfordring
begge gange iszer ved debatten om flygtningekrisen. Beleert
af forste program prgvede viat instruere geesterneiat tale
langsomt og tydeligt. Oplevelsen var, at det lykkedes lidt bedre
anden gang.

Atvito gange ilgbet af et efterar har lavet en segte sam-
produktion har affedt enidé om, at se pa mulighederne for for
eksempel at tage en debat om den nordiske velfeerdsmodel
og de forskellige Igsninger, de andre lande har valgt. Ud fra de
analyser vihar gjort, bidrager den her slags samproduktion-
er ogsatil, at seerne far et bedre forstaelse for, hvorfor man
nationalt handler, som man ggr, men ogsa at de far et bredere
perspektiv ved, at de repraesentative nationale holdninger
bliver sammenlignet over de nordiske graenser.
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NORDISK
SHORTDOX

Shortdox ar en nordisk radiodokumentartéavling som éar
Oppen for alla som vill tédvia med en beréttelse som far
vara hégst tre minuter lang. 1 april ar det dags foér den

stora nordiska finalen i DR:s konserthus.

AV MARIANNA WIDMALM
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"Radioberattande ar en vaxande trendihela
Norden och alla kan gbra podcasts i sina sovrum
tack vara smart phones och den enkla tekniken”
berattar Emil Rothstein-Christensen fran DR:s
kulturredaktion.

Emil &r ansvarig for den nationella
kortdokumentartavlingen Shortdox och aven fér
dennordiska tavlingen som arrangeras for forsta
gangen 2016.

Personliga berattelser och nya grepp

Iden till den nordiska Shortdox-tavlingen kommer
fran arligen arrangerade Third Coast Inter-
national Audio Festival i Chicago som utlyser
endokumentartavling iljudberdttande varje ar.
ldén med tavlingen &r att fa amatorer att skapa
enberattelse eller formedla en hédndelse utan
hjalp av bilder pa hogst tre minuter. Den danska
nationella téavlingen arrangeras av Danmarks
Radio P1 sedan 2013.

"Den danska nationella tavlingen, somredan
ar avslutad, har vackt ett stortintresse i Danmark
och nivan pa tavlingsbidragen var hég, mycket
hogre anaretinnan. Det ar valdigt personliga
berattelser vihar fattin, allt fran traditionella
reportage till abstrakta ljudcollage. Arets vinnare
blev Stine Voigt de Klauman och hennes Farmors
sidste fedselsdag. Den spelades in pd hennes
farmors fodelsedag, men farmor sjalv hors inte
ireportaget, hon &r namligen bade dév och
stum. Enknivskarp idé som ar producerad med
ett originellt grepp som pé ett brilliant satt ger
lyssnaren en majlighet att satta siginifarmors
situation under firandet av fodelsedagen”
berattar Emil Rothstein-Christensen.

INorge, Sverige och Finland dar tavlingen
pagar pa tva sprak, finska och svenska, avgors
riksfinalerna vid olika tillfallen under varen 2016.

"Ta vara pa
det fornyade
intresset for
radiodoku-
mentarer”

PremiariNorge

Ansvarig for den norska tavlingen ar Kjetil
Saugestad, projektledare p&d NRK P2:s
dokumentarredaktion.

“Tavlingen halls for forsta gdngeniNorge
ochviarvaldigt n6jda med de bidrag vi fickin.
Nivan varierar, men vifick in enbart seri¢sa
bidrag. Ndgon ar barai 15-16-arsaldern och
bidragen ar kanske inte s& mogna pa journalistiskt
eller konstnarligt satt menjag tror att de i forsta
hand ar annorlunda - de &r inte konstruerade
efter den standardmall som galler for hur en
radiodokumentar ska Idta pa NRK."

Radiodokumentarer sénds pa NRK:s
talradiokanal P2 och rent allmant har kanalen
mest aldre lyssnare, men unga manniskor
ar absolutintresserade av atthoéralangre
radiodokumentarer. "Jag tror att unga manniskor
generellt arintresserade av fordjupning och
manga har pa grund av smart phones upptackt
att man kan lyssna pa spannande innehdll fran
radio/podcast. Att lyssna pa radioberéttelser
ar ett naturligt alternativ till judbok och musik,
men det ar mycket viktigt att de ar tillgangliga
on demand och via podcast. Shortdox ar mycket
kull Som public service-bolag bor vita vara pa
det fornyade intresset for radiodokumentarer.
Podcast och méjligheten for privatpersoner
att gora och sprida radio via natet har skapat
en subkultur dar man inte &r beroende av
radiostationens sandningsschema och format. Vi
vill stimulera radiointresset for att na en ny publik
for vara produktioner” sager Kjetil avslutningsvis.

Inspiration fér framtiden
Alla nationella vinnare kommer till Kbpenhamn
for att deltaiden nordiska tavlingen. Férutom
sjalva tavlingen, som kommer att avgoéras
pa DR:s konserthus 1 april 2016, blir det ett
stort livearrangemang med olika inslag som
radiodokumentéarworkshop och masterclass.
Den som koras till vinnare far aka med till Third
Coast International Audio Festivali Chicago.
Eftersom allt ljudmaterial fran den nordiska
finalen kommer att vara fritt tillgangligt for
séndningi alla nordiska lander hoppas Emil pa att
de nordiska bolagen kommer att sénda bidragen
pa originalsprak och darmed hjélpa till att riva
de nordiska sprakbarriarerna. Emil Rothstein-
Christensen avslutar: "Huvudsaken &r dock att
man far fram de goda berattelserna och att
tavlingen kommer att inspirera manga manniskor
att goraradioprogramiframtiden.”
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"Der er mange feelles historier i

de nordiske lande, som vi normalt

fortaeller hver isaer pa vores

radiostationer. Men hvis vi samler

kreefterne bliver historierne maske
bedre og mere relevante”, siger
radio-dokumentaristen Claus Vittus
fra DR, som er med i et nordisk

radiosamarbejde.

AF
HENRIK
HARTMANN
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| foraret 2015 medtes nordiske radiofolk, som alle
arbejdede med dokumentar-radio til et seminar pa

et gammelt badehotel ved den danske by Arhus. Her
preesenterede de pa Nordisk Feature Konference gode
eksempler pa feature- og dokumentarradio fra de for-
skellige public service-stationer i Norden. Historier om
eneboere, smaracisme, grgnlandske trommedansere,
fuldemands-tatoveringer og drabssager.

Pauserne mellem radio-lytningen var lige sa vigtig
forradiofolkene. Her blev blandt andet udvekslet ideer.
Tre nordiske radiodokumentarister, Robert Barkmann
(SR), Claus Vittus (DR) og Kjetil Saugestad (NRK) dis-
kuterede flygtninge-historier fra Norden, og her blev
ideentilen faelles research grundlagt. Emnet som de
besluttede at arbejde videre pa blev i forste omgang
Syrienskrige, som er et aktuelt emneialle de nordiske
lande.

Tillid og samarbejde

Antallet af statsborgere, der deltageri Syrienskrigen, er
meget hgjere fra de nordiske lande end resten af Europa
(malt per tusind indbyggere). Der er bade tale om folk,
der kaemper for de kurdiske grupper, Den Frie Syriske
Haer, Islamisk Stat, Assads haer eller nogle af de mange
oprersgrupper.

"Samarbejdet er baseret pa fuld tillid til hinanden,
sdvihverisaer kan arbejde under de redaktionelle ret-
ningslinier og program-formater, som vihar hver isaer,”
fortaeller Claus Vittus fra DR.

"Lytterne vil opleve bade danske, norske og sven-
ske stemmeridokumentar-udsendelserne, og dermed
ogsaopleve, at der er et faellesskab omkring de ud-
fordringer, derligger i de nordiske samfund. Landene er
ikke bare sma ger, men vier taet forbundet i de aktuelle
udfordringer som f.eks. flygtninge, Syrienskrigere og
integration” siger Claus Vittus.

De frivillige Syrienskrigere har mange forskellige
arsager til at deltage i krigen, og det er bdde unge og
gamle, indvandrere og etniske skandinaver.

"ldeen er at beskrive forskellige menneskers per-
sonlige motiver for at forlade deres livide forholdsvis
trygge nordiske lande, for at keempe og muligvis blive
dreebt i Syrien. Vivil godt vise, at alle Nordiske lande har
folk, der drager af sted i krig med forskellige motiver
og personhistorier, men hvor feellesnaevneren er, at
de kommer fra nordiske demokratier, hvad enten de
erindvandrere, har flygtningebaggrund eller er etniske
nordboere”, forklarer Claus Vittus.

Deler research ogindhold

Ideener, atreportere fraifgrste omgang Danmark,
Norge og Sverige hver iszer laver deres personhistorier,
og sa tilbyder man historierne kvit og frit til de andre
reportere. Hvordan de forskellige dokumentar-udsen-
delser skrues sammen er helt op til de enkelte reportere
og redaktioner.

Claus Vittus fra DR forteeller:

"ldéen er at udnytte, at vialle sammen gerne ville
fortaelle historierne om, hvem tager fra Norden ned til
Syrien og keemper. Historier om Syrienskrigere vil vinor-
malt forteelle hver iszer pa vores radiostationer, men hvis
vi ogséinddrager lignende historier fra nabolandet, sa vil
dejournalistiske historier blive bedre og stgrre. Samtidig
viser det skeebne-faellesskabet i de nordiske lande".



45

1911|eAy a4paq ua | bo "161ae Joy 6o nu 1b1jabueeb|il 4o pjoypul-a21A4aS

| 2013 begyndte Nordvision at finansiere dele af en serie
forskningsprojekter, der skulle kigge naermere pa liv og
medievaner blandt bgrn og unge i Norden. | 2013 var
malgruppen de 3- til 6-arige, i 2014 var det de 7- til 12-arige,
0g i 2015 var malet at fa en dybere forstaelse af medievanerne
blandt de 13- til 29-arige.

AF
LENE HEISELBERG OG TINA SKOV GRETLUND,
DR MEDIEFORSKNING
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BORNS OG UNGES MEDIEVANER

Undersagelserne er blev udfert af publikumsresearch-afdelingerne
iDR, NRK, Yle og SV'T. Du fé yderligere informationer om bgrne- og
ungdomsunders@gelserne. Kontakt venligst:

DR: Tina Skov Gretlund (tigr@dr.dk) / Lene Heiselberg (lehe@dr.dk)
Yle: Anne Hyvaril (anne.hyvarila@yle.fi)
NRK: lacob Christian Prebensen (iacob.christian.prebensen@nrk.no)

SVT: Martin Gunséus (martin.gunseus@svt.se)

De skiftende medievaner blandt bgrn ogunge
folger samme mgnster pa tveers af de nordiske
lande, hvor de officielle tv-malinger viser et ret
stort fald i tv-forbruget ilgbet af de seneste ar.
Denne udvikling forstaerkes ikke bare af deres
store adgang til forskellige enheder; men der
er ogsa en vaesentligkonkurrence om deres
opmaerksomhed fra bade nationale ogisaerde-
leshed globale brands.

Indhold skal vzere tilgeengeligt

N&r de blev spurgt om, hvilket brand de ville savne
mest, var det hyppigste svar YouTube (22 %)
efterfulgt af Facebook (21 %), Spotify (13 %) og
Netflix (8 %). 7 % svarede, at de mest ville savne
public service-indhold. Dette viser, at konkurren-
cenerhardogisaerdeleshed global.

Facebook er stadig den mest populaere
platform blandt de sociale medier, hvad angar
udbredelse. Men hvad angédr engagement og du
unges faktiske bidrag med deres eget indhold, sa
viser undersggelsen, at Instagram og Snapchat
har enrelation til de unge, hvor de involverer sig
meget mere.

Dade 13- til 29-arige blev spurgt om,
hvordan public service-udbydere kunne indfri
deres behov bedre, svarede de, at de gnskede
flere fiktionsbaserede serier, der var malrettet
de unge. At de gnskede, at alt public service-ind-
hold var tilgaeengeligt nu og for evigt ogien bedre

kvalitet, og at public service-udbyderne kan
blive bedre og mere aktive pa de sociale medier.
Folgende citat opsummerer det hele:

"Jeg savnerindhold praecist til mig, ikke
bare provokerende ungdomsprogrammer, men
fiktionsbaserede serier for unge, og alle episoder
skal veere tilgaengelige nu og for evigt.”

Felgende citat er fraenpige pa 20 ar og
opsummerer meget godt medievanerne.

Samarbejde er fordelagtigt
Det er enfordel at for os medieforskere at
samarbejde pa tveers af de nordiske lande, og nar
malgrupperne er sé lighinanden som setiung-
domsundersggelsen, sa star public service-ud-
byderne over for de samme udfordringer og kan
bruge hinanden pa tveers af de nordiske lande.
Derfor er det veerdifuldt at udfgre un-
dersggelser pa tveers af lande og dele knowhow
og erfaringer. Der er f.eks. kun blevet udfert
kvalitative forudgdende undersggelser i Danmark
og Finland, men det er stadig muligt at bruge de
kvalitative resultater fra Danmark og Finland som
udgangspunkt for de kvantitative undersggelser
pa tvaers af alle fire lande. Desuden har det veeret
virkelig givende at komme til at kende hinanden;
der er blevet opbygget og udvidet netveerk, og
dette netvaerk har vaeret gavnligt i mange situ-
ationer, hvor de nordiske publikumsresearchere
har hjulpet hinanden.



"Gemensamma
Iosningar skulle
innebéara snabbare
utveckling och
effektivare
resursanvandning”
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API:N
GOR
DET

EFFEKTIVARE

Gemensam API-struktur kan var vagen till
kostnadseffektivitet och snabbare utveckling i
framtiden. Granssnittet mojliggor gemensamma
|6sningar i slutédndan, men tillater alla
Nordvisionsbolagen att ha sina egna interna system.

AV
MATTIAS ERKKILA
WEBBCHEF, SVENSKA YLE

Webbcheferna for Nordvisionbolagen har inlett
ett utvecklingsprojekt inom API-utvecklingen.
Under det forsta skedet har Svenska Yle

utrett nuvarande API-strukturer och framtida
malsattningarna hos de deltagande bolagen. |
februaritar webbcheferna stalining tilldet nasta
stegetisamarbetet.

APl eller Application Programming Interface
hanvisar till granssnitten inom mjukvarusystem
som man anvander till att kommunicera
eller anvanda funktionen som finns bakom
granssnittet. Tillexempel via Yles Media API
kommer man &t véra audio- och videofiler,
bara man har ratt att anvanda API:n och skickar
forfraganiratt form. Var Articles APl levererar
webbartiklar och sa vidare.

KrafteniAPIl-baserade strukturer finnsii
mojligheten att sammankoppla valdigt olika och
komplexa datorsystem utan en tung integration
inom sjalva systemen. Kopplingarna skapas
mot APl:n och kan byggas, andras eller slopas
ien mycket snabb takt jamfort med hurlange
kodutvecklingen brukar ta.

Ifall Nordvisionsbolagen skulle ha till
exempel motsvarande Media APIl:n skulle en
och samma play-16sning kunna tillampas hos
alla utan att bolagen skulle behdéva éandra pa sina
interna system. Pd samma satt strukturerade
Articles APl:n skulle méjliggéra en gemensam
nyhetsapp och mycket annat. Gemensamma
l6sningar skulle innebara snabbare utveckling
och effektivare resursanvandning vilket
ar livsviktigt med tanke pa hur stora
utvecklingresurser vara internationella
konkurrenter har tillgang till.

Tillsvidare har alla jobbat sjalvstandigt
med sina API-l6sningar och -strategier och det
finns en hel del skillnader i tilldmpningarna och
framtidsplanerna. Tillexempel Yle har gjort en del
av sina APl:n helt 6ppna for publiken. Media APl:n
ar 6ppen och nu finns det pa marknaden redan
flera sjalvstandiga, alltsainte Yle-producerade,
applikationer som sprider Yles innehall. P& Apple
TV kanmantaibruk Koostin eller AreenaX
som b&da ar utomstdende applikationer som
anvander var Media API.
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TESTANDE,
LARANDE
OCH
DELANDE

| Sverige ar 70 % av
internetanvandarna ocksa
Facebook-anvandare och nara
halften anvander plattformen
varje dag. Férhallandena &r
liknande 'l alla nordiskalander
och sociala medier har pa kort
tid blivit en viktig spridare av
digitalt innehall for m
For att dela erfarenh och
lara oss av andra sa samlade
vi 60 av nordens basta sociala
medier-redaktérer under tva
dagar i Oslo.

AV
JOHAN WIDERHOLM
UTVECKLINGSCHEF
SVT MALMO

ebolag.
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NORDVISIONS SOCIALA MEDIER-KONFERENS

Nordvisionsstéd: 20.000 Euro totalt for fyra gemensamma
konferenser som arrangeras halvarsvis.

Tema i Oslo: Video Storytelling in Social Media

Nérochvar: 11-12 november, NRK Oslo + Livestream

Vem: NRK, DR, SVT, YLE, RUV, UR, Nordvision, NowThis
Youtube
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“Natverket inom
Nordyvision ar
en bidragande
anledning till den
starka position de
nordiska public
service-bolagen idag
har i sociala medier”

Berattandet i sociala medier skiljer sig pd manga séatt fran de
kanaler vitraditionellt verkatioch viville sarskilt belysa hur vi
anpassar vart berattande till respektive plattforms funktioner
och publikens behovidem. Idén till konferensen kom fran de
sociala medier-chefer som setts under tva ars tidinom Nord-
vision och alla nordiska lander var representerade. Dessutom
streamades konferensen live.

For att tavara pa all expertis som fanns i rummet sé bad vi
varje bolag att presentera ett antal best practise (ochinagot
fall "worst practise") vilket dessutom ledde till nya samarbeten
mellan liknande projekt. Nar visamlar en grupp experter sa har
blir behovet av att dela tankar tydligt. Manga saknar bollplank i
sinvardag och man star infér liknande utmaningar.

Hég medelniva gér att viralerna kommer forr eller senare
Vara gaster, Dhiya Kuriakaite och Alyssa Kurzman fran NowT his
iNew York, betonade vikten av att halla en hog medelniva pa
sittinnehall, dd kommer viralerna forr eller senare. NowThis
distribuerar sittinnehall enbart via sociala medier. Idag postar
de dver 60 inlagg om dagen och de ar aldrigradda for att ge
spoilers, utan tvartom berattar de om historiens héjdpunkt
flera ganger;iinlaggstexten, ibdrjan avvideon ochislutet.

YouTube: Fragor du bér stilla dig innan du publicerar
Sociala medier har som sagt blivit en viktig distributér av rorlig
bild och darfor var YouTube inbjudna for att lIara kdnna dem och
deras plattform annu battre. Joseph Bergan lyfte en del frage-
stallningar vi bor stalla oss innan vi publicerar, bland annat:

Talar ndgot elementivideon direkt till tittaren?

Kommer videon att hittas via sbkmotorer eller relaterat inne-
hall?

Ger innehallet utrymme fér att involvera andra youtubers?

Utvardering gor konferensen i Malmé @nnu battre
For att léra fran andra och bliinspirerad — synpunkt fran del-
tagare.

Attlara frdn andra och bliinspirerad var den vanligaste
anledningen att besdka konferensen och nara 100 % av delt-
agarnaansag att konferensen nadde férvantningarna.

Jag saknade speed dating mellan deltagarna!— synpunkt
frén deltagare

Tillnasta konferens, som vianordnariMalma&iapril, tar
jagmed mig att deltagarna vill ha tid att lara kénna varandra
annu battre. Jag ser verkligen fram emot att valkomna den har
gruppen till Malmé och Media Evolution City, som ligger granne
med TV-huset. Temat for traffen beslutas under varen.

I samband med konferensen sa traffades ocksa chefs-
gruppen och vidiskuterade bland annat hur public sevice-
bolag bor forhalla sig till problematiken som kan uppsta nar vi
publicerar pa plattformar som viinte sjalva dger och darmed
inte fullt ut kontrollerar. Viinledde dven gemensamma projekt
kring nordisk mat, sporthandelser och infografik for sociala
medier.

Natverket inom Nordvision ar en bidragande anledning
tillden starka position de nordiska public service-bolagen idag
harisociala medier. Jag tror att standigt testande, larande och
delande kravs for att vi ska kunna vara fortsatt relevanta for
var publik dven pa dessa plattformar. Vimaste vara ledande i
och anpassa oss till den foranderliga miljo virdr ossionline. Da
kravs starka natverk for bolag med liknande forutsattningar!
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FLYGANDE START
FOR HACK DAY

Det nya och bredare samarbetet mellan utvecklare
for digitala tjanster gav genast konkreta I6sningar
som har tagits i bruk i Noravisionsbolagen. NRK:s

medieutvecklingschef menar att den stérre nyttan nas
genom langsiktighet.

AV
KRISTIAN
MARTIKAINEN
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Webbcheferna fran DR, NRK, RUV, SVT och Yle ville varen 2015
utveckla och bredda samarbetet, s att det inte bara var de
som mottes och drog nytta av de maojligheter som Nordvision
erbjuder. De initierade saledes ett nordiskt hackathon for
utvecklare, som skulle géra det mojligt att finna lésningar pa
gemensamma problem.

Nordic Hack Day arrangerades av SV T i Stockholm redan
samma var. Nordvisionsfonden tilldelade projektet 20 000
euroiresearch- och utvecklingsstod.

Innehall och teknologi smélter samman

Hack day ger en majlighet for nordiska utvecklare att méta
kolleger som jobbar med liknande fragestaliningar och utbyta
kunskap med varandra.

"Det gerinspiration, rum for att tédnka i nya banor och
konkreta I6sningar som vi har nytta av. Ett avteamen vidare-
utvecklade en tidslinjefunktionalitet som vihar tagitibruk hos
oss", berattar Heidrun Reisaeter, medieutvecklingschef i NRK:s
Mediedivision.

33 utvecklare, som jobbar med anvandarupplevelsen,

koncept etc., med kunskaper i kodning deltogi utvecklings-
arbetet och bildade nio team. Bland annat utvecklades CS
Eye (Counter-Strike-dataraktini TV-sandningen), Annotated
video (text, lankar etc. med fordjupande fakta om personeri
videoniplay-tjanster) och Emometer (publikreaktioner med
hjalp avemoijisi TV-rutan under séndningen). Det sistndmnda
utvecklades av ett team med enbart NRK-representanter
och korades till vinnare i den avslutande réostningen bland
deltagarna.

Lekfullheten bevaras

lutvarderingen av den forsta nordiska hack day var asikter-

na fran deltagarna starkt for att evenemanget ska bli arligt
dterkommande. De nordiska webbcheferna var néjda med
resultatet och vill se en fortsattning 2016, da det ar NRK som
arvardbolag. Nordvisionsfonden har ocksa beviljat tillstalining-
en 20000 euro i utvecklingsstod.

I skrivande stund ar mycket &nnu éppet infér hack day
varen 2016, som NRK stér vard for, men Heidrun har malet
klart.

"Det &r spannande att se om vi kan fokusera &n mer pa
att finnalésningar pd gemensamma utmaningar, sa att det blir
enklare for de deltagande bolagen att dra nytta avdet som
utvecklas, da deltagarna atervander hem. Lekfullhetenihack
day ska dock fortsatt bevaras.”

Grogrund for nya lésningar

Den storre nyttaniett utdkat samarbete inom publiceringsre-
laterad teknologi nas genom langsiktighet. Det géller att bygga
kontakter mellan bolagen.

Medieutvecklingschef Heidrun Reisaeter fran NRK:s
Mediedivision ser att det ur NRK:s perspektiv finns manga
omraden dar man har nytta av att samarbeta, antingen genom
att dela med sig av kod till egen utveckling, delning avkompo-
nenter eller genom gemensamma bestallningar fran externa
leverantorer.

"Viarallaisamma situation, med ansvar for att utveckla
stadigt mer komplexa portfoljer av digitala tjanster, och bor
samarbeta da det &r majligt. Initiativ som en nordisk hack
day ar ocksa positiva for utvecklarna personligen. Att méta
kollegor som jobbar med liknande utmaningar i andra bolag
inspirerar alltid och ger grogrund fér nya l6sningar. Nar vigor
det héar regelbundet hoppas jag ocksa att troskeln blir lagre
for att halla kontakt genom &ret, s& att man kan héra av sig till
nagon som man vet jobbar med samma problemstaliningar i
ettannatland.”

2015 skapades det ocksainom Nordvision ett nytt
natverk for utvecklingschefer inom teknologi, for att utdka
samarbetet pa delvis samma omraden som man berér med
hackathonet. Man vill tillsammans mdta de utmaningar som
finnsiatt tillgangliggora innehallet via allt fler olika plattformar
och kanaler anbara traditionell broadcast.
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PRODUKTIONSSTOD NOVEMBER 2015
LOWANDERS DR 2.480.000 SEK [15-041]
2 o 1 5 BONUSFAMILJERNA DR 1.360.000 SEK [15-042]
MONSTER DR 950.000 NOK [15-043]
FROKEN FRIMANS KRIG 3 DR 500.000 SEK [15-044]
PRISONERS DR 6.350.000 ISK [15-045]
DET STORE NORDISKE JULESHOW DR 1.500.000 DKK [15-046]
TVANGSADOPTION DR 250.000 DKK [15-047]
KANONKONGEN FREJA DR 1.500.000 DKK [15-048]
DEN ANDEN VERDEN DR 1.400.000 DKK [15-049]
BEDRAG SASON 2 DR 15.000.000 DKK [15-050]
NORDVISIONSFONDENS UTDELNINGAR | 2015 MENS VI PRESSER CITRONEN DR 1.000.000 DKK [15-051]
NORDVISIONSFONDEN DELADE UNDER 2015 UT BADE DR@®MMEN OM KALIFATET DR 915.000 DKK [15-052]
PRODUKTIONS- OCH UTVECKLINGSSTOD FOR SAMMANLAGT MIT 50/50 LIV DR 1.500.000 DKK [15-053]
EUR 14,4 MILJONER TILL | ALLT 135 PROJEKT. KUNSTEN SOM TERAPI DR 628.000 DKK [15-054]
VIRKELIGHEDENS BEDRAG DR 250.000 DKK [15-055]
PRODUKTIONSSTODET UPPGICK TILL EUR 14 MILJONER OCH MRSA DR 500.000 DKK [15-056]
FORDELADES MELLAN 93 PROJEKT. NORDISK RADIO SHORTDOX DR 163.000 DKK [15-057]
UTVECKLINGSSTODET UPPGICK TILL EUR 0,44 MILJONER OCH DET STORE OLIETYVERI DR 250.000 DKK [15-058]
FORDELADES MELLAN 42 PROJEKT. FLYGTING VOL 2.0 DR 230.000 DKK [15-059]
HISTORIEN OM DANMARK DR 5.000.000 DKK [15-060]
UTVECKLINGSSTOD NOVEMBER 2015 SKATTELY (ICIJ) DR 400.000 DKK [15-061]
API-UTREDNING YLE 5.000 EUR [RU-1519]# THE RED COUPLE YLE 33.000 EUR [15-062]
THE ROSE CODE YLE 15.000 EUR [RU-1520]* MY REVOLUTION 1917 YLE 135.000 EUR [15-063]
VILDE VENNER | NORDEN DR 11.000 EUR [RU-1521]* SKATTELACKAN (ICIJ) YLE 27.000 EUR [15-064]
MESSIAS NRK 8.000 EUR [RU-1522]** ADA BADAR SVYLE 36.000 EUR [15-065]
HVAD ER SKONHED? DR 12.500 EUR [RU-1523]** SKATTELACKAN (ICIJ) SVYLE 24.000 EUR [15-066]
KONSTPAUSEN SVT 9.000 EUR [RU-1524]** EXTREMISTPROJEKTET SVYLE 9.000 EUR [15-067]
KULTURPORTRATTER TIL DIGITALE PLATFORME DR 5.500 EUR [RU-1525]** NAR KJEMIEN STEMMER NRK 1.000.000 NOK [15-068]
DIKT OG FORBANNET L@GN NRK 4.700 EUR [RU-1526]** HVA FEILER DET DEG? NRK 700.000 NOK [15-069]
SPANGBERG OG BERING - DANMARKS ST@RSTE DIKT OG FORBANNET L@OGN NRK 650.000 NOK [15-070]
OPDAGELSESREJSENDE DR 7.800 EUR [RU-1527]** ALLE SAMMEN SAMMEN II NRK 2.000.000 NOK [15-071]
FEMALE COUNTERSTRIKERS DR 7.800 EUR [RU-1528]** MONSTER NRK 10.000.000 NOK [15-072]
ROBINS RESA SVT 9.000 EUR [RU-1529]** BLONDINER NRK 450.000 NOK [15-073]
SKANDINAVISK 10-KAMP DR 10.000 EUR [RU-1530]*** YOUTUBE SER DEG NRK 180.000 NOK [15-074]
BILDEN AV VART LAND SVT 10.000 EUR [RU-1531]*** VARE BARN, FREMEDKRIGERNE NRK 300.000 NOK [15-075]
EN RIGTIG DANSK FAMILIE DR 10.000 EUR [RU-1532]*** SHAKESPEARE-JUBILEUM (ARBEIDSTITTEL) NRK 225.000 NOK [15-076]
PATTERN OF LOVE YLE 10.000 EUR [RU-1533]*** FUGLEFJELLET NRK 1.000.000 NOK [15-077]
INNAFOR #SYKTAMBISI®S - FORMATKONKURRENS NRK 15.000 EUR [RU-1534]*** KODEKNEKKERENE NRK 150.000 NOK [15-078]
KUNGSVAGEN - FORMATKONKURRENS SVYLE 10.000 EUR [RU-1535]*** HITLATENS HISTORIE NRK 290.000 NOK [15-079]
EN MILJON FAGELHOLKAR - FORMATKONKURRENS YLE 1.000 EUR [RU-1536]*** EKSTREMISTENES PARADIS NRK 120.000 NOK [15-080]
KRONESIEN - ET ROLLESPIL OM YTRINGSFRIHED DR 3.500 EUR [RU-1537] FROKEN FRIMAN 3 SVT 8.448.000 SEK [15-081]
100-ARINGEN NRK 10.000 EUR [RU-1538] TROLLFABRIKEN SVT 350.000 SEK [15-082]
NORDIC HACK DAY 2016 NRK 20.000 EUR [RU-1539] COOKIES SVT 350.000 SEK [15-083]
LILLASYSTER SVT 15.000 EUR [RU-1540] COLD STORAGE - DEN SVENSKA FILMGARDEROBEN SVT 150.000 SEK [15-084]
TEKNAD SERIE FOR SPRAKLARANDE YLE 10.000 EUR [RU-1541] STRONGER THAN ABULLET SVT 150.000 SEK [15-085]
STAY REAL SVT 150.000 SEK [15-086]
# TILLDELAD AV FONDSTYRELSEN | OKTOBER 2015 KULTUR | FAROZONEN 3 SVT 700.000 SEK [15-087]
* TILLDELAD AV BARNBESTALLARNA[I STOCKHOLM (OKTOBER 2015) SKATTELACKAN (ICIJ) SVT 350.000 SEK [15-088]
** TILLDELAD AV KULTURBESTALLARNA | KOPENHAMN (NOVEMBER 2015) HITLATENS HISTORIA SVT 650.000 SEK [15-089]
*** TILLDELAD AV FAKTABESTALLARNA | KOPENHAMN (NOVEMBER 2015) DANSK/SVENSK DEBATT OM FEMINISM SVT 200.000 SEK [15-090]
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NORDIC HACK DAY

MAXAT

BARN OG MILJAUTFORDINGER

NORDVISIONSFONDEN

PR3 SMITTER"

UNDERS@KELSE “BARN OG SOSIALE MEDIER"

MIN HISTORIA
KRIMGATEN

Gl FAEN

SYMTOM

SKAM DIG, EMMA

DET RULLANDE KOKET
PLAYER - EURO 2016
NETWORK
PROFIT@RENE | MIDDELHAVET
UTHANGD

VART LAND

BROTT, STRAFF OCH DOMAR I NORDEN

SHORT DOX SCANDINAVIA
FLERARIG AKADEMI FOR SOCIALA MED

# TILLDELAD AV FONDSTYRELSEN |
* TILLDELAD AV BARNBESTALLARNA
** TILLDELAD AV KULTURBESTALLAR
*** TILLDELAD AV FAKTABESTALLARN

FEBRUARI 2015

| KOPENHAMN (MARS 2015)
NA | REYKJAVIK (APRIL 2015)
A | REYKJAVIK (APRIL 2015)

DR
SVT
SVT
NRK
NRK
NRK
NRK
NRK
NRK
DR
SVT
DR

DR
NRK
SVT
SVYLE
SVYLE
DR
DR, NRK, SVT, YLE

20.000 EUR
20.000 EUR
11.000 EUR
12.000 EUR
2.400 EUR
6.000 EUR
6.000 EUR
13.333 EUR
13.333 EUR
13.333 EUR
13.333 EUR
5.080 EUR
10.000 EUR
7.000 EUR
20.000 EUR
5.000 EUR
3.000 EUR
6.000 EUR
20.000 EUR

[RU-1501]#
[RU-1502]#
[RU-1503]*
[RU-1504]*
[RU-1424]*
[RU-1505]**
[RU-1506]1**
[RU-1507]***
[RU-1508]***
[RU-1509]%**
[RU-1510]***
[RU-1511]
[RU-1512]
[RU-1513]
[RU-1514]
[RU-1515]
[RU-1516]
[RU-1517]
[RU-1518]
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BEDRAGET

ARVINGERNE 2

NOBEL

FORT EUROPA

FANTASTISKE FORVANDLINGER
STUDY ABOUT THE 13-29-YEAR OLDS E
WITH MEDIA

RING TIL RAMASJANG

U-LAND

HVORFOR SLAVERI?
MUSLIMSKE PIGERS DAGBOG
WHERE SPIDERS DWELL
TVQUIZZEN

BRASILIAN WAX

VILDE HOTELLER 2

VITELLO

SHORTDOX

DE NORDISKE SYRIENS-KRIGERE
STUDY ABOUT THE 13-29-YEAR OLDS E
WITH MEDIA

SCANDINAVIAN SHORTDOX FINLAND
ALBI

UTVANDRADE INVANDRARE

NORDEN - ATTICA

CIRKUS FAMILJ

JAVLA HOMO

MED LIVET SOM INNSATS

THOMAS & DEN VANSKELIGE KUNSTEN
MAMMON II

VERDENS BESTE PAPPA

TIGGERE

STUDY ABOUT THE 13-29-YEAR OLDS E
WITH MEDIA

DE NORDISKE SYRIAKRIGERE
SCANDINAVIAN SHORTDOX

MIN KOMPIS DUDO

PAX JORDISKA AVENTYR, SASONG 3
TIGGERIET

GATUBARN

DRAKHJARTA

JONAS DAHLBERGS MINNESMARKE FO
SJOWALL WAHLOO

STUDY ABOUT THE 13-29-YEAR OLDS E
WITH MEDIA

FROKEN FRIMANS KRIG 2
TAXI

LAPONIA

ALLA UTDELNINGAR KAN OCKSA SES F

NORDVISION

VERYDAY LIFE

VERYDAY LIFE

VERYDAY LIFE

UTOYA

VERYDAY LIFE

DR
DR
DR
DR
DR

DR
DR
DR
DR
DR
DR
DR
DR
DR
DR
DR
DR

YLE
YLE
YLE
SVYLE
SVYLE
SVYLE
NRK
NRK
NRK
NRK
NRK
NRK

NRK
NRK
NRK
SVT
SVT
SVT
SVT
SVT
SVT
SVT

SVT
SVT
SVT
UR

2015/ 2016

13.000.000 DKK
4.000.000 DKK
1.250.000 NOK
400.000 DKK
450.000 DKK

179.000 DKK
262.600 DKK
485.000 DKK
475.000 DKK
500.000 DKK
300.000 DKK
750.000 DKK
500.000 DKK
640.000 DKK
700.000 DKK
35.000 DKK

80.000 DKK

15.200 EUR
7.400 EUR
100.000 EUR
50.000 EUR
30.000 EUR
70.000 EUR
2.000.000 NOK
2.000.000 NOK
1.200.000 NOK
8.000.000 NOK
1.600.000 NOK
600.000 NOK

127.190 NOK
150.000 NOK
40.000 NOK
818.666 SEK
837.333 SEK
600.000 SEK
500.000 SEK
1.000.000 SEK
200.000 SEK
275.000 SEK

145.704 SEK
1.150.000 SEK
475.000 SEK
350.000 SEK

PA NORDVISION.ORG/NORDVISIONSFONDEN/UTDEL

ADE_STOED/

[14-035]
[14-036]
[15-001]
[15-002]
[15-003]

[15-004]
[15-005]
[15-006]
[15-007]
[15-008]
[15-009]
[15-010]
[15-011]
[15-012]
[15-013]
[15-014]
[15-015]

[15-016]
[15-017]
[15-018]
[15-019]
[15-020]
[15-021]
[15-022]
[15-023]
[15-024]
[15-025]
[15-026]
[15-027]

[15-028]
[15-029]
[15-030]
[15-031]
[15-032]
[15-033]
[15-034]
[15-035]
[15-036]
[15-037]

[15-038]
[14-058]
[15-039]
[15-040]
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Ordferende Nordvision

Marit af Bjérkesten, Svenska Yle

Nordvisionssekretariatet
Generalsekretaer Henrik Hartmann
Projektleder Kristian Martikainen

Projektleder Marianna Widmalm

Nordvisionsfondens styrelse
NRK Arne Helsingen (ordfgrende)
DR Maria Damborg Hald

RUV Skarphédinn Gudmundsson
SVT Thomas Nilsson

Yle Marit af Bjérkesten

TAKT

marit.af.bjorkesten@yle.fi

hrh@dr.dk +45 24 24 83 05
krim@dr.dk +45 28 54 69 04
mwid@dr.dk +45 28 54 40 05

arne.helsingen@nrk.no
masy@dr.dk
skarphedinn.gudmundsson@ruv.is
thomas.nilsson@svt.se

marit.af.bjorkesten@yle.fi

- se samtlige kontakter pa nordvision.org/kontakt/
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